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Warszawa, 31.08.2021 r.

Dawna reklama w przestrzeni miast. Czy kiedys byto lepiej?

Reklama uliczna, towarzyszaca nam na kazdym kroku, w ostatnich latach zaczeta by¢
postrzegana jako ,zanieczyszczenie wizualne” utrudniajgce percepcje Kkrajobrazu
przyrodniczego i kulturowego. To efekt przesytu, nagromadzenia kiczu, jaskrawych barw i

wielkich formatow wykorzystywanych przez uliczne reklamy.
Czy kiedys byto lepiej?

Na pewno inaczej. Poczatki reklamy ulicznej to wykrzykiwanie sloganéw zachwalajacych
towar. Babilonskie tabliczki gliniane polecajace ustugi szewca, pisarza czy sprzedawcy masci
pochodzg z lll tysigclecia p.n.e. Do XVIIl wieku dominowata reklama zewnetrzna. Przyjmowata
postac¢ napisow umieszczanych na scianach budynkow, szyldow i znakéw przypisanych do
poszczegolnych towardow. Wizualne rozroznienie oferty z mysla o potencjalnym kliencie
wprowadzit w Polsce statut krakowski z 1540 roku, ktéry w artykule 2 nakazywat
wtascicielom winiarni oznakowac towar poprzez wywieszanie przed sklepem odpowiednich
wiencow. Tam, gdzie sprzedawano wino wegierskie, miat by¢ wieniec zielony, tam, gdzie
morawskie - wieniec stomiany. Na piwiarni wywieszano wieche, a na miodosytni krzyzyk.

Zalecenia w tej sprawie powtarzano regularnie.

*kk

Kiedy upowszechnita sie umiejetnosc¢ czytania i pisania, pojawity sie ogtoszenia prasowe oraz
pierwsze ulotki, plakaty i afisze zawierajace hasta reklamujgce produkty. Odwotywano sie w
nich do inteligencji i poczucia humoru potencjalnych adresatow. Jednak reklama uliczna
nadal miata sie dobrze. W peczniejgcych od nowych mieszkancow wielkich miastach kupcy
rywalizowali o niewyedukowanego klienta. Starali sie, by komunikat byt czytelny i zrozumiaty,
choé plastyczne wizytowki firm wykonywali czesto ludzie przypadkowi (w matym miasteczku
mogt to by¢ np. producent trumien). Bolestaw Prus, genialny obserwator, napisat dialog

miedzy Wokulskim, cztowiekiem bywatym, a prostym rzemieslnikiem Wegietkiem.
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- Podjatbym sie pisania nawet na zelazie, a chocby na szkle i literami, jakimi chcac: pisanymi,
drukowanymi, niemieckimi, zydowskimi.. Przecie ja tu, nie chwalac sig, wszystkie szyldy

malowatem w miescie.

- | tego krakowiaka, co wisi nad szynkiem?

- Ajuz ci.

- | widziate$, ze ma obie nogi na lewym boku?

- Prosze taski pana, ludzie z prowincji nie patrza na nogi, ino na butelke. Jak dojrzy butelke i

kieliszek, to juz nie chybi, ale trafi prosto do Szmula.

Na poczatku XX wieku szyldy stawaty sie stopniowo coraz wieksze, a aranzacja witryn stata
sie sztuka sama w sobie. Otworzyto sie pole do popisu dla agencji reklamowych. Na slepych
scianach kamienic pojawili sie wielkoformatowi przodkowie dzisiejszych bilbordow.
Kolejnym przetomem byto zaprzegnigcie w stuzbe reklamy neonéw (1910). Z racji kosztow na
ich instalacje decydowaty sie jedynie duze firmy, ktore staé¢ byto takze na zatrudnienie
znakomitych grafikow. Reklamowano wszystko, od pasty do zebow po samochody, od pasty
do butéw po maszyny rolnicze. Swiecace szyldy zapraszaty do modnych kawiarni i
restauracji. Pojawity sie stupy ogtoszeniowe i potykacze. Wabiono chwytliwym hastem i
nienagannym poziomem graficznym. W dwudziestoleciu miedzywojennym $wiatowa klase
prezentowaty reklamy autorstwa Tadeusza Gronowskiego, Edmunda Barttomiejczyka czy

spotki autorskiej Levitt-Him.

Wyglad ulic zalanych reklama bardzo sie rdoznit w zaleznosci od miejsca. Od ,paryskiej”
elegancji gtownych ulic Warszawy czy Lwowa odbiegaty estetyka boczne uliczki i
przedmiescia, gdzie w dalszym ciggu szyldy byty wykonywane wedtug konceptu wtasciciela
magla parowego czy platformy konnej. Litery byty wielkie, poziom graficzny tragiczny, btedy
ortograficzne stale obecne. Mnozono medale otrzymane jakoby na swiatowych wystawach,

rzekome tytuty dostawcow dworu, przesuwano w przesztos¢ daty powstania interesu. W
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centrum, gdzie dominowata wyrobiona publika, takie praktyki mogty skonczy¢ sie w sadzie.

Na warszawskim Powislu czy krakowskim Kazimierzu uchodzity bezkarnie.
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Kampania spoteczna , Krajobraz Mojego Miasta” zostata zainaugurowana w 2016 roku przez Narodowy Instytut
Dziedzictwa. Celem kampanii , Krajobraz Mojego Miasta” jest zwiekszenie swiadomosci spotecznej dotyczacej
krajobrazu kulturowego i potrzeby jego ochrony. Krajobraz miejski ma niebagatelne znaczenie dla jakosci zycia
codziennego mieszkancéw i wptywa na atrakcyjnosé turystyczng miast. Stanowi pole miedzypokoleniowego
dialogu, jest ttem dla waznych wydarzen i przemian spotecznych oraz przestrzenia o duzym znaczeniu dla
dziedzictwa regionu.
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Narodowy Instytut Dziedzictwa to panstwowa instytucja kultury, bedgca eksperckim i opiniodawczym
wsparciem dla Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu. Misjg NID jest tworzenie podstaw dla
zrbwnowazonej ochrony dziedzictwa kulturowego w celu jego zachowania dla przysztych pokolen poprzez
wyznaczanie i upowszechnianie standardoéw ochrony oraz konserwacji zabytkow, ksztattowanie swiadomosci
spotecznej w zakresie wartosci i zachowania dziedzictwa kulturowego, a takze gromadzenie i upowszechnianie
wiedzy o dziedzictwie. Instytut, realizujgc swoje zadania statutowe, uznaje, ze zarowno zabytki, jak i
niematerialny dorobek kulturowy poprzednich pokolen sg swiadectwem naszej przesztosci i jako wazna czes¢
naszego dziedzictwa mogg stanowic trwaty fundament wspdlnej przysztosci i zrOwnowazonego rozwoju naszej
Ojczyzny.
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Wioletta tabuda-lwaniak
Kierownik Zespotu ds. Komunikacji Spotecznej,
Koordynator kampanii spotecznej ,Krajobraz mojego miasta”
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