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,2Krajobraz Mojego Miasta” niejedng ma twarz

Miasta wypetnione rodzimg zielenig. Zadbane fasady budynkow bez szpecacych i
ktujacych w oczy reklam czy billboardéw. Przestrzen piekna i zadbana. Polska, ktora
przycigga turystow swoim wyjatkowym smakiem, nietuzinkowa architekturg i
zapierajgcym dech w piersiach krajobrazem. 0 to wszystko zabiega kampania
spoteczna ,Krajobraz Mojego Miasta”. Kampania, ktora dzigki licznemu gronu
Ambasadorow - 0s6b znanych, dla ktorych piekno polskich aglomeracji i miast ma

znaczenie - pokazuje potrzebe i istote ochrony krajobrazu miejskiego.

,Estetyka otoczenia to nie sprawa gustu. Estetyka to inwestycje, turystyka, to rozwoj Twojego
Miasta”. Jak stusznie zauwaza pomystodawczyni kampanii ,Krajobraz Mojego Miasta” prof. IH
PAN Magdalena Gawin, Wiceminister Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu, Generalny
Konserwator Zabytkow, by miasto nabrato rozpedu, nalezy w pierwszej kolejnosci zadbac o
jego wyglad. ,Motorem rozwoju miejsca, regionu, kraju sg nie tylko fabryki czy przemyst.
Likwidujac reklamy, zazieleniajgc ulice i place, odnawiajgc kamienice, zwiekszamy
atrakcyjnosc turystyczng danego miejsca. Dajemy mu drugie zycie!” - komentuje Bartosz
Skaldawski, Dyrektor Narodowego Instytutu Dziedzictwa. Jak dodaje Robert Gonera, aktor
teatralny i filmowy: ,Matym, Swiadomym gestem mozemy uczyni¢ miasto pigknym”. Co zatem

nalezy zrobic?
Park kulturowy - chron to, co dla Ciebie wazne

Najlepszym sposobem na ochrone obszaréw szczegdlnie waznych dla mieszkancow i
turystow jest stworzenie parku kulturowego - najwtasciwszej formy ochrony krajobrazu.
,Nasze miasta mogg by¢ piekniejsze. Pora uwierzy¢ w to, ze Polska to kraj peten ciekawej
architektury i dobrej przestrzeni, o ktorg musimy po prostu razem zadba¢” - przekonuje Jan

Mencwel, aktywista miejski i animator kultury. Wtdrujg mu podréznicy i tworcy internetowi
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Zosia Samsel oraz Jakub Tolak: ,Oczysémy otaczajaca nas przestrzen - Polska jest taka

pieknal”.

Parki kulturowe s ustanawiane przez demokratycznie wybranych reprezentantéw lokalne;j
spotecznosci we wspotpracy z lokalnymi stowarzyszeniami, mitosnikami dziedzictwa
kulturowego i osobami zwigzanymi emocjonalnie z danym miejscem. Rada miasta moze
powotac do zycia park kulturowy i przyjaé program jego ochrony jako obowigzujace prawo

miejscowe.

. Dalsze dziatania w obrebie ustanowionego parku kulturowego stworza warunki, ktore
pozwola zachowaé wartosci zabytkowe, umozliwig harmonijny rozwdj, dadza lokalnej
spotecznosci satysfakcje z zycia w pieknym, zadbanym miejscu. ,Nalezy pamietac o tym, ze
miasto to ludzie i nasze codzienne otoczenie: to elementy, ktdre mijamy kazdego dnia, a nie
tylko pocztéwkowe widoki. Dlatego miasto musi by¢ zrobione porzadnie” - podsumowuje

Magdalena Milert, architektka, urbanistka i blogerka.

Krajobraz Mojego Miasta - potrzebny dialog

Gtownymi elementami kampanii sg film i spot, ktore w czytelny sposob diagnozujg problemy
przestrzeni miejskiej i proponujg ich madre rozwigzania. W kampanii przywotywane sa
przyktady zabytkdw powszechnie rozpoznawanych - jak koscioty, zamki czy patace - wraz z
ich historycznym otoczeniem, jak réwniez tych mniej oczywistych, jak zabytki przemystowe.
,Krajobrazitradycja - to nasze najwieksze skarby, za ktére musimy wzig¢ odpowiedzialnosc”
- przekonuje Krzysztof Trebunia-Tutka, muzyk, architekt, pedagog i mitosnik Podhala.

,Chronmy unikalng tozsamosc¢ kazdego regionu” - dodaje muzyk Sebastian Karpiel-Butecka.

Organizatorom akcji zalezy rowniez na zwrdceniu uwagi na zabytki ,niewidzialne”, nieobecne
w powszechnej swiadomosci, jak uktady urbanistyczne i podziaty wtasnosciowe, mata
architektura i wystroj wnetrz czy historyczne nasadzenia okreslonych gatunkow drzew. W
ramach kampanii przywotywane sa roznorodne formy i narzedzia ochrony dziedzictwa

kulturowego, w tym m.in.: rejestr zabytkow, Lista Pomnikow Historii, Lista Swiatowego


https://www.youtube.com/watch?v=Ri_Sfhz91T4
https://www.youtube.com/watch?v=JT9pbHAr-i8
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Dziedzictwa UNESCO, gminne i wojewddzkie ewidencje zabytkdow czy miejscowe plany

zagospodarowania przestrzennego. Wszystko po to, by odkrywaé i zmienia¢ miasta.

Aktorzy, muzycy, aktywisci, podrdéznicy - Ambasadorowie rozni, ale cel jeden: uswiadomienie
spoteczenstwu, samorzadom i mediom, ze krajobraz kazdego miasta i aglomeracji ma
znaczenie, ze warto postarac sie o to, by nasza Polska byta coraz piekniejsza. ,Krajobraz i
miejska przestrzen, tak jak powietrze, jest dobrem wspadlnym, i tak jak powietrze powinna

by¢ chroniona” - puentuje Wiktor Lach, spoteczny opiekun zabytkow.

*k*k

Kampania spoteczna ,Krajobraz Mojego Miasta” zostata zainaugurowana w 2016 roku przez Narodowy
Instytut Dziedzictwa. Celem kampanii ,Krajobraz Mojego Miasta” jest zwiekszenie $wiadomosci
spotecznej dotyczacej krajobrazu kulturowego i potrzeby jego ochrony. Krajobraz miejski ma
niebagatelne znaczenie dla jakosci zycia codziennego mieszkancéw i wptywa na atrakcyjnosé
turystyczna miast. Stanowi pole miedzypokoleniowego dialogu, jest ttem dla waznych wydarzen i
przemian spotecznych oraz przestrzenig o duzym znaczeniu dla dziedzictwa regionu.

*k*k

Narodowy Instytut Dziedzictwa to pafnstwowa instytucja kultury, bedaca eksperckim i opiniodawczym
wsparciem dla Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu. Misjg NID jest tworzenie podstaw
dla zréwnowazonej ochrony dziedzictwa kulturowego w celu jego zachowania dla przysztych pokolen
poprzez wyznaczanie i upowszechnianie standardéw ochrony oraz konserwacji zabytkdw,
ksztattowanie $wiadomosci spotecznej w zakresie wartosci i zachowania dziedzictwa kulturowego, a
takze gromadzenie i upowszechnianie wiedzy o dziedzictwie. Instytut, realizujgc swoje zadania
statutowe, uznaje, ze zaréwno zabytki, jak i niematerialny dorobek kulturowy poprzednich pokolen sa
swiadectwem naszej przesztosci i jako wazna cze$é naszego dziedzictwa moga stanowié trwaty
fundament wspdlnej przysztosci i zrownowazonego rozwoju naszej Ojczyzny.

Kontakt do mediow:

Edyta Piaszczyk

PR Manager

e-mail: e.piaszczyk@synertime.pl
tel.: 506 510 787

Wioletta tabuda-lwaniak

Kierownik Zespotu ds. Komunikacji Spotecznej,

Koordynator kampanii spotecznej ,Krajobraz mojego miasta”
wlabuda@nid.pl


mailto:e.piaszczyk@synertime.pl
mailto:wlabuda@nid.pl

