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Chron to, co dla Ciebie wazne!l Nowa odstona kampanii spotecznej

,Krajobraz Mojego Miasta”

Krajobraz miejski - jest odbiciem spoteczenstwa, jego sposobu Zzycia i potrzeb,
zarowno tych estetycznych, jak i emocjonalnych. To pole miedzypokoleniowego
dialogu, tto waznych wydarzen i przemian spotecznych oraz przestrzen o ogromnym
znaczeniu dla dziedzictwa regionu. Mierzy sie on jednak z problemami bardzo
prozaicznymi - niedostatkami planowania przestrzennego, niszczeniem fasad,
zalewem reklam czy zamiang rynkow i terenow zielonych w betonowe parkingi. W
zwiekszeniu Swiadomosci spotecznej dotyczacej potrzeby i istoty ochrony krajobrazu
miejskiego ma pomoc kampania spoteczna ,Krajobraz Mojego Miasta”. Kampania

wazna i potrzebna.
Do kogo mowimy?

Kampania spoteczna ,Krajobraz Mojego Miasta” zostata zainaugurowana w 2016 roku przez
Narodowy Instytut Dziedzictwa. Jej pomystodawczynig byta prof. IH PAN Magdalena Gawin,
Wiceminister Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu, Generalny Konserwator Zabytkow.
Akcja skierowana jest zarowno do mieszkancow, turystow, jak i ogotu spoteczenstwa. Wazna
grupa, ktora znalazta sie w obszarze zainteresowan organizatoréw, sa takze dziatacze
samorzadowi, ktorzy - wspierani przez liczne grono ekspertow i liderow opinii publicznej -

mog3a najwiecej zmieni¢ w przestrzeni kulturowej swojego regionu.

Jak podkresla Bartosz Skaldawski, Dyrektor Narodowego Instytutu Dziedzictwa: ,Kazdy z nas
- mieszkancow aglomeracji, miast czy wsi - powinien by¢ swiadomy tego, z jaka tatwoscia
mozna zaktocic tad przestrzenny i zachwia¢ harmonie w najblizszym otoczeniu.
Nieprzemyslane inwestycje, pochopne usuwanie zieleni z ulic i placéw, tandetne

wykonawstwo, brak respektu dla wartosci krajobrazowych, lekcewazenie przepisow i planow
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oraz zte gospodarowanie przestrzeniag - to wszystko ma niebagatelny wptyw na wyglad
naszego miejsca na Ziemi. To my - mieszkancy decydujemy, w jakim miejscu chcemy zy¢ i w
jaki sposdb powinnismy zadbaé o dziedzictwo kulturowe zostawione nam przez poprzednie
pokolenia Odkryjmy piekno ukryte pod betonem, szyldami i wielkopowierzchniowymi

reklamamil”.
Cel - parki kulturowe

Gtownymi elementami nowej odstony kampanii sg film i spot, ktére w czytelny sposdb
diagnozujg problemy przestrzeni miejskiej i proponujg ich rozwigzania. W kampanii
przywotywane sg przyktady zabytkdw powszechnie rozpoznawanych - jak koscioty, zamki
czy patace - wraz z ich historycznym otoczeniem, jak réwniez tych mniej oczywistych, jak
chociazby zabytki przemystowe. Organizatorom akcji zalezy na zwroceniu uwagi takze na
zabytki ,niewidzialne”, nieobecne w powszechnej swiadomosci, jak uktady urbanistyczne i
podziaty wtasnosciowe, mata architektura i wystrdj wnetrz czy historyczne nasadzenia
okreslonych gatunkéw drzew. W ramach kampanii przywotywane sg réznorodne formy i
narzedzia ochrony dziedzictwa kulturowego, w tym m.in.: rejestr zabytkow, Lista Pomnikow
Historii, Lista Swiatowego dziedzictwa UNESCO, gminne i wojewddzkie ewidencje zabytkow
czy miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego. Wszystko po to, by odkrywac i

zmieniac¢ miasta i wsie.

W nowej odstonie kampanii szczegdlng uwage poswiecamy formie ochrony krajobrazu
kulturowego, jaka jest park kulturowy. Chroni on nie tylko zabytkowe przestrzenie, ale tez
zachowany w wielu miejscach historyczny krajobraz kulturowy i - co bardzo wazne - jest
ustanawiany przez wtadze samorzadowe w porozumieniu z wojewodzkimi konserwatorami
zabytkow. Park kulturowy to idealny sposob na zarzadzanie zabytkowa przestrzenia. To
rowniez najskuteczniejsza forma ochrony dziedzictwa krajobrazu kulturowego” - dodaje

Bartosz Skaldawski

Kampanie spoteczng ,Krajobraz Mojego Miasta” od lat aktywnie wspierajg osobowosci $wiata

kultury, zycia spotecznego i medidw, jak chociazby pomystodawczyni akcji KMM prof.
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Magdalena Gawin, Sebastian Karpiel-Butecka, Krzysztof Trebunia-Tutka, Wiktor Lach czy Jan
Mencwel. Do grona Ambasadoréw w tym roku dotaczyt takze aktor filmowy i rezyser Robert
Gonera, architektka Magdalena Milert oraz dyrektor Narodowego Instytutu Dziedzictwa
Bartosz Skaldawski, a takze para podroznikow, ktorzy przemierzaja Europe kamperem -

Zosia i Kuba z kanatu Foxes in Eden.

Zachecamy do obejrzenia spotu kampanii.
* %k 3k

Kampania spoteczna , Krajobraz Mojego Miasta” zostata zainaugurowana w 2016 roku przez Narodowy Instytut
Dziedzictwa. Celem kampanii , Krajobraz Mojego Miasta” jest zwiekszenie swiadomosci spotecznej dotyczacej
krajobrazu kulturowego i potrzeby jego ochrony. Krajobraz miejski ma niebagatelne znaczenie dla jakosci zycia
codziennego mieszkancéw i wptywa na atrakcyjnosé turystyczng miast. Stanowi pole miedzypokoleniowego
dialogu, jest ttem dla waznych wydarzen i przemian spotecznych oraz przestrzenia o duzym znaczeniu dla
dziedzictwa regionu.

* %k %k

Narodowy Instytut Dziedzictwa to panstwowa instytucja kultury, bedgca eksperckim i opiniodawczym
wsparciem dla Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu. Misjg NID jest tworzenie podstaw dla
zrbwnowazonej ochrony dziedzictwa kulturowego w celu jego zachowania dla przysztych pokolen poprzez
wyznaczanie i upowszechnianie standardoéw ochrony oraz konserwacji zabytkow, ksztattowanie swiadomosci
spotecznej w zakresie wartosci i zachowania dziedzictwa kulturowego, a takze gromadzenie i upowszechnianie
wiedzy o dziedzictwie. Instytut, realizujgc swoje zadania statutowe, uznaje, ze zarowno zabytki, jak i
niematerialny dorobek kulturowy poprzednich pokolen sg swiadectwem naszej przesztosci i jako wazna czesé¢
naszego dziedzictwa mogg stanowic trwaty fundament wspdlnej przysztosci i zrOwnowazonego rozwoju naszej
Ojczyzny.
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